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Formar profesionales listos para influir en el mundo a traves
La Ca rre ra de de la comunicacion visual. Mediante la exploracion de
nuevas formas de expresion grafica, el manejo de herra-
mientas tecnologicas, el conocimiento de audiencias y 10s
diferentes factores socioculturales que influyen en el proce-
so de comunicacion, nuestros estudiantes se convierten en

Se Caracteriza por creadores de soluciones que impactan en la sociedad.

1 Manejo avanzado de software de diseno grafico, herramientas de diseno
web y multimedia, y formatos y soportes tradicionales.

2 Valoracion de la innovacion y la busgueda de nuevas formas de expresion
visual, sin temor a experimentar y cometer errores.

3 Compromiso con el impacto social y ambiental del diseno, promoviendo la
empatia, la sensibilidad y la ética en cada proyecto.

Priorizar el diseno gue no solo sea visualmente atractivo, sino que cumpla
4 con su propdosito funcional y comunigue mensajes claros y efectivos.

Disposicion para actualizarse continuamente en las Ultimas tendencias y
5 tecnologias de diserno, adaptandose a los cambios del mercado.

El estudiante de Diserio Grafico debe ser cons-
ciente del impacto que su trabajo tiene en la
sociedad vy el entorno, comprendiendo que No
basta con dominar las herramientas técnicas,
sino también desarrollar capacidad creativa

y critica.

Esta diversidad de habilidades es reforzada
mediante proyectos practicos, simulaciones
profesionales, colaboraciones con empresas Yy
proyectos reales, v la participacion en competen-
cias y congresos nacionales e internacionales.




EGRESO

Durante anos, los graduados de nuestra carrera de
Diseno Grafico han destacado entre los mas reco-
nocidos en diferentes medios y agencias del Ecua-
dor, poniendo a prueba el perfil de egreso integral
gue adquieren a lo largo de la carrera. Esta combina-
cion de competencias técnicas avanzadas y habili-
dades interpersonales permite a los disenadores
formados en Casa Grande desempenarse en una
amplia variedad de campos e industrias creativas:

?
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MIEMBROS DE RED DE ALADI

Al ser parte de la Asociacion Latinoamericana de Diseno, que incluye el
diseno arquitectonico y patrimonial, nuestros estudiantes tienen acceso a los
congresos realizados por esta red, que tiene mas de 40 anos de trayectoria.

COMPETENCIAS NACIONALES E INTERNACIONALES

Nuestros estudiantes participan vy triunfan en diversos festivales y competen-
cias enfocadas en diseno, comunicacion, publicidad y creatividad, formando
equipos multidisciplinarios con alumnos de distintas carreras y apoyados por
docentes y su facultad.

CERTIFICACION POR LA INTERNATIONAL ADVERTISING
ASSOCIATION

La Universidad Casa Grande es la Unica universidad ecuatoriana acreditada

por la Intemational Advertising Association. Gracias a esto, todos nuestros
estudiantes graduados en carreras afines a publicidad, marketing y comunica-
cion reciben un certificado avalado por este organismo internacional.
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ORDINARIO | (Abril) ORDINARIO Il (sept.) ORDINARIO 11l (Enero)

Puerto Naranja |
Caso: Pieza Conceptual Lab: Direccion de Arte y Fotografia Practicas Preprofesionales |

Puerto Naranja Il
Caso: Desarrollo de Campaiia Publicitaria Lab: Esquematica e Infografia Practicas Preprofesionales Il

Practicas Preprofesionales IlI
Caso: Desarrollo de Productos Editoriales Lab: Motion Design

Los niveles de inglés se escogen consecutivamente y dependen de la prueba inicial de
ubicacidn o la certificacion que posea el estudiante. Dichas materias se pueden tomar en
cualquier ciclo.

Nivel B2 para cursar las materias obligatorias en inglés de la carrera.

Requisitos de graduacion: aprobacion total de materias (incluyendo materias de
integracion curricular); obtencion del nivel B1 en una segunda lengua; cumplimiento de
horas académicas, practicas preprofesionales y servicio a la comunidad.

*CEPT: Cambridge English Placement Test.

Caso: Branding

MATERIA | MATERIA II MATERIA Il MATERIA IV
Disefio Aplicado Escenografia

Escaparatismo y Stands Produccion y Materiales Maquetacion Digital
al Espacio
Fenomenologia de Taller de Conceptualizacion i Sistemas de Evaluacion
Branding Y Creacion de Marcas feston deHorea
Desarrollo de L ies Informati - . i eni Gestion de Canales de Di ion
Productos Multimedia Usabilidad y Nuevos Medios Diseiio y Desarrollo Web para Productos Dig

*Los estudiantes pueden ampliar sus opciones de itinerarios de acuerdo a lo aprobado por cada Facultad
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METODOLOGIA

APRENDER HACIENDO

Nuestro enfogue metodologico se basa en
la practica y el desarrollo de habilidades a
través de situaciones reales. Como creado-
res de la metodologia aprender haciendo,
reforzamos cada aprendizaje tedrico con
simulaciones profesionales, colaboracio-
nes con situaciones reales y competencias
nacionales e internacionales.

EXPERIENCIAS INTERNACIONALES
Los casagrandinos se forman con vision
internacional; desde el manejo de un
segundo o tercer idioma, hasta la posibili-
dad de estudiar por uno 0 dos semestres
en el exterior al mismo costo de su ciclo,
por medio de nuestros programas de inter-
cambio que incluyen a mas de 400 univer-
sidades interacionales. Ademas, podran
acceder a diferentes viajes académicos
enfocados en experiencias de aprendizaje
relacionadas a su carrera.
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ALTO NIVEL DE EMPLEABILIDAD
Estudios de empleabilidad realizados con
companias de investigacion de mercados
han demostrado que nuestros graduados
salen de las aulas al campo laboral, consi-
guiendo empleo en sus areas de interés
hasta seis meses después de su gradua-
cion, si es gue no han sido contratados
antes de culminar sus estudios.

BENEFICIOS Y SERVICIOS

Como parte del proceso de ingreso, todos
los postulantes pueden acceder a una
beca por arancel diferenciado de acuerdo a
su colegio de origen. Esto permite que
nuestra vision innovadora sea ademas
accesible, complementando nuestra expe-
riencia educativa con servicios de transpor-
te completos y modalidades de estudio
hibridas™.

*Las carreras de Psicologia, Fonoaudiologia, Estimulacion
Temprana, Actuacion y Arguitectura son 100% presen-
ciales.



BENEFICIOS GENERALES UCG

J Alto nivel de empleabilidad

/ Trayectoria de mas de 30 anos

J Aprendizaje de nivel internacional
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