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Formar profesionales gue saben prosperar en un mundo cada vez
La Ca rre ra més digitalizado, aprovechando la variedad de medios y canales
de comunicacion gue ofrecen infinitas posibilidades de accion e
innovacion, con un importante enfoque en los avances de la inteli-
gencia artificial, la privacidad de datos, el video marketing, el
comercio electronico, y las realidades aumentada v virtual. La evo-
lucion constante de las tecnologias de la informacion vy las comuni-
caciones ha creado una necesidad de estrategias digitales de alto

se caracteriza oor Impacto que generen valor a las empresas, negocios e Iincluso
marcas personales.

1 Capacidad para analizar y predecir las necesidades y preferencias del consumidor,
utilizando esta informacion para disefar estrategias de marketing digital efectivas.

caciones integradas de marketing, y manejo de comunidades online, incluyendo la

2 Conocimientos avanzados en planificacion estratégica de comunicacion, comuni-
gestion de redes sociales.

Capacidad para implementar y analizar campanas utilizando herramientas de anali-
sis web, SEO/SEM, vy entender el impacto de estas en el comportamiento del
consumidor y en los resultados de negocio.

4 Habilidad para generar ideas creativas y originales que impulsen la creacion de
campanas publicitarias innovadoras y efectivas, tanto en formatos tradicionales
como digitales.

5 Dominio en técnicas digitales de imagen e ilustracion, produccion y edicion audiovi-
sual, y diserno de UXy usabilidad, lo que permite la creacion de contenidos digitales
atractivos y funcionales.

Dominar este entorno digital y sus herramientas,
complementado por la capacidad de generar
ideas y productos de comunicacion creativos y
disruptivos, son las principales habilidades que
distinguen a nuestros estudiantes. Asi formamos
al estratega integral y multidisciplinario, con
capacidades de andlisis, liderazgo, creatividad y
adaptabilidad que necesitan las marcas para

sobrevivir en el entorno digital.

Esta diversidad de habilidades es reforzada
mediante proyectos practicos, simulaciones
profesionales, colaboraciones con empresas
reales y la participacion en competencias nacio-
nales e internacionales.
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Nuestros estudiantes y graduados son capaces de
enfrentar el mercado contemporaneoc que crea Ssus
bases en las nuevas tecnologias, gracias a un entendi-
miento avanzado de las teorias y una formacion orien-
tada a la practica. De esta forma, pueden desempe-
Narse en una variedad de campos afines al marketing,
los negocios y las comunicaciones:

?

El perfil de egreso asegura que los graduados estén preparados para proyectos de marketing
digital en diversos sectores, adaptandose a las necesidades especificas de cada empresa y
manteniéndose a la vanguardia en la implementacion de tecnologias emergentes y tendencias
de mercado.
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CERTIFICACION DE COMMUNITY MANAGEMENT

Todos los estudiantes de la Facultad de Comunicacion Monica Herrera reci-
ben una certificacion de Community Manager, enfocada en la gestion de
redes sociales y elaboracion de contenido digital atractivo para diferentes
audiencias.

LA FACULTAD DE COMUNICACION MAS PREMIADA
DEL ECUADOR

Durante los 32 anos de trabajo, crecimiento y transformacion de nuestra UCG,
la Facultad de Comunicacion Monica Herrera se ha posicionado como la mas
premiada del pais, triunfando en cientos de festivales y concursos enfocados
en comunicacion, creatividad, periodismo, y otras areas afines.

CERTIFICACION POR LA INTERNATIONAL ADVERTISING
ASSOCIATION

La Universidad Casa Grande es la Unica universidad ecuatoriana acreditada
por la Intemational Advertising Association. Gracias a esto, todos nuestros

estudiantes graduados en carreras afines a publicidad, marketing y comunica-
cion reciben un certificado avalado por este organismo internacional.
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ORDINARIO I (Abril) ORDINARIO Il (sept.) ORDINARIO [1I (Enero)

Puerto Naranja |

Caso: Creatividad - Tecnologia - Referentes Lab: Segmento Masivo Practicas Pre Profesionales |

Puerto Naranja Il

Caso: Marcas con Propdsito Lab: Segmento Especifico Practicas Pre Profesionales Il

Practicas Pre Profesionales IlI

Caso: Diseiio de Experiencia de Usuario Lab: Emprendimiento e Innovacion en Marketing Digital

Los niveles de inglés se escogen consecutivamente y dependen de la prueba inicial de
ubicacion o la certificacion que posea el estudiante. Dichas materias se pueden tomar en

Caso: Plan de Marketing Omnicanal cualquier ciclo.
Nivel B2 para cursar las materias obligatorias en inglés de la carrera.
.. B Requisitos de graduacion: aprobacion total de materias (incluyendo materias de
Servicio a la Comunidad integracion curricular); obtencién del nivel B1 en una segunda lengua; cumplimiento de

horas académicas, practicas preprofesionales y servicio a la comunidad.
*CEPT: Cambridge English Placement Test.

MATERIA | MATERIA I MATERIA Il MATERIA IV

. Taller de Métricas, Taller de Creacion: Taller de Creacion: Inbound Taller de Creacion: Growth
)(,)%r:‘taelz’\tliggsv\?eebMarca Analiticas y Dashboards Publicidad Programatica y Brandend Content Hacking Strategies

*Los estudiantes pueden ampliar sus opciones de itinerarios de acuerdo a lo aprobado por cada Facultad
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METODOLOGIA

APRENDER HACIENDO

Nuestro enfogue metodoldgico se basa en
la practica y el desarrollo de habilidades a
través de situaciones reales. Como creado-
res de la metodologia aprender haciendo,
reforzamos cada aprendizaje tedrico con
simulaciones profesionales, colaboracio-
nes con situaciones reales y competencias
nacionales e internacionales.

ALTO NIVEL DE EMPLEABILIDAD
Estudios de empleabilidad realizados con
companias de investigacion de mercados
han demostrado que nuestros graduados
salen de las aulas al campo laboral, consi-
guiendo empleo en sus éareas de interés
hasta seis meses después de su gradua-
cion, si es que no han sido contratados
antes de culminar sus estudios.

AR

EXPERIENCIAS INTERNACIONALES
Los casagrandinos se forman con vision
internacional; desde el manejo de un
segundo o tercer idioma, hasta la posibili-
dad de estudiar por uno o0 dos semestres
en el exterior al mismo costo de su ciclo,
por medio de nuestros programas de inter-
cambio que incluyen a mas de 400 univer-
sidades intermacionales. Ademas, podran
acceder a diferentes viajes académicos
enfocados en experiencias de aprendizaje
relacionadas a su carrera.

BENEFICIOS Y SERVICIOS

Como parte del proceso de ingreso, todos
los postulantes pueden acceder a una
eca por arancel diferenciado de acuerdo a
Su colegio de origen. Esto permite que
nuestra vision innovadora sea ademas
accesible, complementando nuestra expe-
riencia educativa con servicios de transpor-
te completos y modalidades de estudio
hibridas™.

*Las carreras de Psicologia, Fonoaudiologia, Estimulacion
Temprana, Actuacion y Arquitectura son 100% presen-
ciales.



BENEFICIOS GENERALES UCG

/ Trayectoria de mas de 30 anos

J Alto nivel de empleabilidad

J Educacion innovadora y accesible

/ Proyectos reales junto a profesionales

J Aprendizaje de nivel internacional

Resumiendo
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